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Lavapiés mejora su
aspecto tras 10 afios
de rehabilitacion

La inversion supera los 150
millones en este periodo

URBANISMO

Madrid

Hace ya 10 afios que los go-
biernos local, regional y es-
tatal empezaron a trabajar
en la mejora del barrio de
Lavapiés, sin duda, el mas
multirracial de Madrid.
Desde 1998, las tres admi-
nistraciones han invertido
en total 183 millones de
euros para rehabilitar vi-
viendas, locales comercia-

les, equipamientos e infra-
estructuras.

Durante esta década
7.657 viviendas han sido
intervenidas, lo que benefi-
cia a cerca de 57.000 ciuda-
danos, segiin la Comuni-
dad de Madrid. El gobier-
no regional invirtié mas de
10 millones de euros en la
primera fase de la rehabili-
tacién, que sirvi6 para la
mejora de 4.000 viviendas,
y en la segunda, que se ex-
tendera hasta 2010, apoya-

ra las rehabilitaciones con
mas de 15 millones. Aun-
que quedan atn muchas
cosas que mejorar, en esta
década se ha conseguido
incluso restaurar un cente-
nar mas de edificios de los
que estaban previstos.

La Comunidad ha anun-
ciado que invertira 260 mi-
llones mas hasta el afio 2011
para apoyar la restauracién
de 186.000 viviendas en
distintas localidades de la

regién.

ROBERTO TORREGROSA | DIRECTOR DEL HOTEL JUAN CARLOS | DE BARCELONA

“Los hoteles de Madrid y Barcelona
son la envidia de cualquier capital”

Isabel Esparza

ARCELONA puede pre-

sumir de ser una de las ciu-

dades maés atractivas para
el turismo. Puede hacerlo incluso
aunque este 2008 no esté siendo un
buen afio: en los primeros seis me-
ses llegaron a la ciudad un 4,7% de
visitantes menos que el afio ante-
rior. Roberto Torregrosa, director
del hotel Juan Carlos I, reciente-
mente galardonado con el premio
al Mejor director de hotel de Espa-
fia, no oculta que la crisis les afecta.

El nimero de turistas que llegan
a Barcelona esta cayendo. {No-
tan mucho el efecto de la crisis?
Lamentablemente si. Creo que la
mayoria de los establecimientos de
la ciudad lo estamos notando. Ade-
mas, esta crisis coincide con un im-
portante aumento de la oferta hote-
lera en Barcelona ciudad y extra-
rradio. Por eso creo que este es el
momento de ser mds imaginativos,
innovadores y creadores que nun-
ca. Hemos de acentuar nuestro va-
lor afiadido e intentar capear el
temporal de la mejor manera posi-
ble. La incertidumbre es lo peor
que ahora padecemos.

Ese aumento de la oferta hotele-
ra se percibe en los estableci-
mientos de maxima categoria,
que podrian aumentar un 63%
en dos aiios. ;Por qué tanta de-
manda de hoteles de lujo?

No sé si existia tal demanda, jme
refiero a tanta! Es cierto que a la
ciudad le faltaban no sélo més esta-
blecimientos de alta gama, sino
marcas internacionales que ahora
ayudaran, aun m4s si cabe, a posi-
cionar Barcelona en la élite del tu-
rismo de calidad.

+Con tanta competencia, cuil es
el secreto para atraer clientes?

Hay que buscar un elemento que
nos diferencie y apostar sin condi-

ciones por la calidad.

Torregrosa fotografiado en el ‘hall’ del hotel que dirige. La crisis ha afecta-
do al sector, por eso, dice, “tenemos que ser mas creativos que nunca”. cr.

Usted lleva 25 afios trabajando
en el sector. {Ha cambiado en
estos afos el perfil del turista
que visita Barcelona?

Digamos que se ha diversificado.
Desde hace ya unos afios, Barcelo-
na estd posicionada como una ciu-
dad de turismo cultural, gastroné-
mico, de salud, de compras, etc....
Todo esto ha ayudado a comple-
mentar el posicionamiento que la
capital tiene como ciudad de con-
gresos, convenciones, incentivos y
empresas.

Los precios de los hoteles barce-
loneses han subido més que los

de los madrilefios. {Por qué pue-
de ocurrir esto?

Creo que el posicionamiento de la
ciudad de Barcelona ha estado
siempre por encima de Madrid.
Asi como en la ocupacién podemos
estar muy igualados, en precios
Barcelona ha estado sensiblemente
siempre por encima. Barcelona tie-
ne unos meses de verano con ocu-
paciones del 70%-80%, segtn el
afio, mientras que Madrid baja al
50% aproximadamente.

&Los hoteles de Barcelona y Ma-
drid tienen algo que envidiar a
los de otras capitales europeas?

IMis rincones
favoritos

La vista mas bonita de la Ciu-
dad Condal
Me enamora la vista desde el
tejado de la Catedral, es una
experiencia Unica, sobre todo
de los tejados de Ciutat Vella.

Unrincdn para olvidarse del
mundanal ruido
Me encanta recorrer el Paseo
Maritimo de Barcelona; es real-
mente fantastico.

Un lugar donde comer
El restaurante The Garden, en
el mismo complejo del hotel
Rey Juan Carlos I. Un entorno
maravilloso, rodeado de vege-
taciony luz natural.

No rotundo. Creo que tenemos una
planta hotelera envidiable para
ellos, en cuanto a instalaciones y
sobre todo en la relacién precio-ca-
lidad.

¢Cuando se aloja en un hotel
madrilefio, nota diferencias con
lo que conoce de Barcelona?
Practicamente ninguna.

Este afio ha recibido el premio
Directivo Plus del afio al mejor
director de hotel, un galardén
en el que sus propios empleados
le propusieron como candidato.
4Cémo se consigue que a uno le
consideren un buen jefe?

Bueno, me gustaria pensar que la
mayoria piensa que lo soy, aunque
no es asi, y es logico. Por muy bien
que quieras hacerlo, nunca conten-
tas a todos... Yo intento ser justo,
honesto, trabajador y responsable,
un referente para ellos. Trato de
transmitir pasion.

www.gaceta.es

Mas informacidn de las dos capitales
en nuestra pagina web.

VIDA DE DOS CIUDADES

Pensar,
hablar y

escribir

Nazareth
Echart
Madrid

O he traido a esta pagina
N una cuestién que muchos

se empefian en conside-
rar anecdética, sabiendo que no
lo es. Me refiero a la imposicién
para rotular en cataldn los comer-
cios, las facturas, los impresos...
hasta la vida, si pudiera ser, que
desde hace ya tiempo aplica la
Generalitat de Cataluiia.

La recaudacién por multas lin-
giiisticas supuso nada menos que
tres millones de euros en 2007
para el Ejecutivo catalan. No esta
mal la cifra.

Siusted no rotula su comercio
en “la lengua propia” de Catalu-
fia, si tampoco la emplea para
atender a la clientela o no dispo-
ne de impresos en catalan, por
poner solamente unos cuantos
ejemplos, le tocara pagar. S6lo
unas cuantas personas se han
atrevido a acudir a los tribunales
para resolver lo que no es sino
una medida contra la libertad de
las personas. Si uno quiere rotu-
lar su establecimiento en espa-
fiol, inglés o chino, que lo haga.

El que no quiera acudir a él no
tiene por qué hacerlo.

El caso es que existen dos posi-
bles modos de abordar esta cues-
tion. El primero parte de la utili-
zaci6n descarada de la politica
lingiiistica que realizan los nacio-
nalistas (y, en este caso concreto,
también los socialistas catalanes)
para caminar hacia un tipo de so-
ciedad muy concreto (la Arcadia
nacionalista).

El segundo es la tentacion del
intervencionismo, cada vez mas
presente en muchas comunida-
des auténomas. La primera suele
ser mas veces tratada, con una
gran variedad de argumentos. El
més importante, que el espafiol
es lalengua oficial del conjunto
de Espafia y, por tanto, cualquie-
ra que lo utilice en cualquier te-
rritorio de nuestro pais est4 em-
pleando el idioma oficial.

En la cuestion del intervencio-
nismo no se suele poner tanto el
acento. Por eso es bueno recor-
dar de vez en cuando que, en ma-
teria de derechos y libertades, el
intervencionismo no es ninguna
receta. La politica lingiiistica es
una politica intervencionista, que
busca en tltimo término decir a
los ciudadanos en qué lengua
pensar, hablar y escribir.

4O no es asi?



